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KISALTMALAR
DAIB: Dogu Anadolu fhracatcilar Birligi

ITC: International Trade Center ( Uluslararas: Ticaret Merkezi )

EIB:Ege fhracatc1 Birlikleri
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GIRIS

Tirk mutfaginin geleneksel tatlarindan olan ve yemeklerin iizerine tatli niyetine ¢okca
tercih edilen lezzetlerden helva, yiizyillardir Anadolu'da sofralarin vazgecilmezleri arasinda
yer almaktadir. Yorelere gore gesitlilik gdsteren helva i¢ piyasa satiglarinin yani sira son

yillarda ihracat potansiyeli gosterebilecek iirlinler arasinda yer almaktadir.

Bu baglamda, bu rapor araciligiyla helva ve tlirevlerinin diinya ticaretindeki yeri,
gelisimi, pazar hacmi, miktara ya da ekonomik degere bagli olarak artig veya azalis durumlari
ile birlikte ithalat¢1 ve ihracat¢t konumundaki iilkeler, Tiirkiye nin diinya pazarindaki konumu

gibi detaylara dair bilgi aktarilmas1 amaglanmaktadir.



/v\

(DEMIS TICARET ODAS|

1. Kiiresel Olcekte Sektoriin Durumu

Bir {irliniin {iretim asamasindan nihai tiiketiciye ulasana kadar gegen siirecte
etkilesimde oldugu alt sektorler vardir. Bu nedenle bir {iriiniin talebinin artig1 beraberindeki
diger sektorleri de olumlu etkilemektedir. Bu baglamda etkilesimde oldugu sektorler de
dogrudan ya da dolayl istthdam saglamasi ve uluslararasi ticarete 6nemli bir konuma sahip
olmas1 yonleriyle, iiretici iilkeler acisindan oldukc¢a onem arz etmektedir. Helva tiretimi de

beraberinde bir¢ok iirliniin liretimini ve satisini desteklemektedir.

Helva ve tiirevlerinin tiiretim ve satislarinin Oonemli bolimii kis doneminde
yapilmaktadir. Ekim ayindan Nisan ayina dek olan siire zarfinda satislar diger aylara oranla
%30-%35 arasinda daha fazla olmaktadir. Soguk kis giinlerinde, insanlarin daha fazla helva
ve tiirevlerini tercih etmesinde ise hem besleyici 6zelliginin olmasinin hem de sofralarin

vazgecilmez lezzeti olmasinin da 6nemli bir pay1 vardir.

Uluslararasi ticarette helva i¢in 6zel bir GTIP kodu (giimriik tarife istatistik
pozisyonu) tamlamasi bulunmamakta ve 170490 GTIP kodu ile “Kakao Icermeyen Diger
Seker Mamulleri” {irlin grubu altinda giimriikk islemine tabi tutulmaktadir. Ticaret
Bakanligi’nin verilerinde 170490 GTIP kodunun tanimlamasi; macun formunda olup, 75
gr.lik kaplarda perakende satisa sunulan, %48 bal, %52 tahin karistmindan olusan helva (seker

mamulii) seklinde yapilmaktadir.
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Tablo 1.Tiirkiye Giimriigii’nde 170490 GTIP Numaras1 ile Baslayan Uriin Listesi

GTiP NO

170490100000

GTiP Aciklamasi

MEYAN KOKU HULASALARI-SAKKAROZ ORANI >%10 FAKAT DIGER KATI

MADDE ICERMEYEN

170490300000

BEYAZ CIKOLATA

170490510000

EZMELER-NET MUHTEVASI =>1 KG.. AMBALAJLARDA.(ACI BADEM
KURABIYESI DAHIL)

170490550000

BOGAZ PASTILLERI VE OKSURUK ICIN SEKERLER

170490610011

DRAJELER-SADECE FINDIK IHTIVA EDENLER

170490610019

DRAJELER-DIGER

170490650011

SAKIZLI SEKERLER

170490650012

JOLELI SEKERLER

170490650019

DIGER SEKERCILIK MAMULLERI-SAKIZLI. JOLELI

170490710000

KAYNATILMIS TATLILAR (DOLDURULMUS OLSUN OLMASIN)-KAKAO
ICERMEYEN SEKER MAMULLERI-

170490750000

KARAMELLER VE BENZERI TATLILAR

170490810000

SEKERCILIK MAMULLERI-BASINCLA ELDE EDILEN TABLETLER HALINDE

170490991011

TAHIN HELVASI

170490991019

HELVALAR-DIGER

170490992000

SADE LOKUM

170490993000

KAYMAKLI LOKUM

170490999011

FONDAN

170490999012

LOKUMLAR-DIGER

170490999019

DIGER SEKERCILIK MAMULLERI-KAKAO ICERMEYEN

Kaynak : DAIB

Uluslararasi ticarette gecerli olan 174090 GTIP kodunun Tiirkiye giimriiklerinde yer

aldig alt kirtlim iiriin bilgilendirmesinde 19 {iriin yer almaktadir (7abior ).




,v\

(DEMIS TICARET ODAS|

2. Sektore Dair ihracat ve ithalat Verileri

2.1.Sektoriin Diinya Ihracat Verileri
170490 GTIP kodu (Kakao igermeyen Diger Seker Mamulleri) altindaki iiriinlerin,
2019 diinya istatistik verilerinde toplam ihracat miktar1 yaklasik olarak 3,600,157 ton
olarak goriilmektedir (ITC ihracat istatistikleri ). 2019 y1linda diinyada en ¢ok ihracat yapan ilk
20 tlkenin siralamasi, ihracat degerleri ve diinya ihracatindaki pay oranlari asagidaki

grafiklerde ve tabloda detaylandirilmistir ( Sekil 1, Sekil 2, Tablo 2 ).

Sekil 1. 2019 Yilinda En Cok Ihracat Yapan Ulkeler ( Bin Dolar )

1400
o 2019 Yili Diinya ihracat istatistigi
1000
800
600
400
200 I
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S e N T o e e
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Kaynak: ITC, 2019

Uluslararasi 6l¢ekte 2019 yilinda en ¢ok ihracat ger¢eklestiren ilk 3 iilke Almanya, Cin
ve Belgika’dir. Tiirkiye ise bu siralamada 8.sirada yer almaktadir. Tiirkiye’yi, Polonya ve
Kanada takip etmektedir ve birbirlerine yakin ihracat degerlerine sahiptirler ve Tiirkiye nin
ciddiye almasi gereken rakiplerindendir. Ispanya ve Amerika hemen Tiirkiye nin iist

siralarinda yer almaktadir.
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Sekil 2. 2019 Yilinda En Cok Thracat Yapan Ulkelerin Pay Orani (%)

2019 Yili Dlinya ihracati pay oranlari (%)
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Kaynak: ITC, 2019

2019 Yilinda en cok ihracat degerlerine sahip olan ilk 20 iilke diinya pazarinin
%77,6 si1 olusturmaktadir ve alt kirtlimlar1 yukaridaki grafikte yer almaktadir ( Sekil 2).
Uluslararasi 6lgekte tilkelerin ihracat pay oranlari birbirine yakinlik gdstermektedir. Tiirkiye
sektorde diinya ihracat pazarinin %4 liik kismini temsil etmektedir. Amerika, Polonya ve

Kanada ile birbirine yakin oranlara sahiptir.
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Tablo 2. Sektorde Thracat Yapan ilk 20 Ulkenin 2019 Y1l Istatistik Verileri

2018-2019

2019'da ihra e Diinya
IHRACATCILAR edilen deger (lfin .2019 fla ihrag ar? st yillik ihracatlz,ldaki
edilen miktar (Ton) deger artis1
ABD dolar1) (%) pay1 (%)
1| ALMANYA 1,231,172 331,364 0 11,4
2| CIN 910,798 310,241 11 8.4
3 | BELCIKA 733,721 242,209 1 6,8
4 | HOLLANDA 717,421 181,628 -1 6,6
5 | MEKSIKA 646,966 276,72 1 6,0
6 | ISPANYA 583,187 201,311 6 5,4
7 | AMERIKA 502,933 142,265 -8 4,7
8 | TURKIYE 428,798 203,686 6 4
9| POLONYA 425,209 101,885 7 3,9
10 | KANADA 414,736 121,927 -12 3,8
11 | INGILTERE 249,989 60,176 -14 2.3
12 | FRANSA 203,128 42,777 -1 1,9
13 [ ITALYA 193,945 49,371 -3 1,8
14 | CEK CUMHURIYETI 188,901 66,967 4 1,8
15| TAYLAND 185,393 74,062 8 1,7
16 | RUSYA 169,714 77913 2 1,6
17 | DANIMARKA 156,489 40,963 0 1,5
18 | ISVICRE 155,142 23,941 -10 1,4
19 | KOLOMBIYA 151,819 76,645 -10 1,4
20 | ENDONEZYA 130,697 46,639 -2 1,2

Kaynak: ITC, 2019

2018-2019 yillik ihracatta deger artislar1 incelendiginde son 1 yilda en fazla biiyiime
oranina sahip iilkeler Cin, Tayland, Polonya, Ispanya ve Tiirkiye’dir. Tiirkiye %6 lik artis ile
iist siralarda yer bularak %8 lik gerileme gosteren Amerika’yr hemen arkadan takip
etmektedir. Polonya, hemen hemen aym oranlarda artig gostererek Tiirkiye’yi bir adim

geriden takip etmektedir.

10
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2.2.Sektériin Diinya ithalat Verileri
170490 GTIP kodu (Kakao icermeyen Diger Seker Mamulleri) altindaki iiriinlerin, 2019
diinya istatistik verilerinde toplam ithalat miktar1 yaklasik olarak 3.538.848 ton olarak
gortilmektedir ( ITC ihracat istatistikleri ). 2019 yilinda diinyada en ¢ok ithalat yapan ilk 20
iilkenin siralamasi, ithalat degerleri ve diinya ithalatindaki pay oranlar1 asagidaki grafiklerde

ve tabloda detaylandirilmistir ( Sekil 3, Sekil 4, Tablo 3 ).

Sekil 3. 2019 Yilinda En Cok ithalat Yapan Ulkeler ( Bin Dolar )

2000
1800 2019 Yili Diinya ithalat istatistigi
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Kaynak: ITC, 2019

2019 yilinda en fazla ithalat yapan iilke Amerika’dir. Almanya, Ingiltere ve Kanada
hemen arkadan Amerika’y1r takip etmektedir. Tiirkiye ise 2019 yilinda yapilan ithalat
siralamasinda ilk 20 iilke arasinda yer almamaktadir ve bu iilkeleri ¢ok geriden takip

etmektedir.

11
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Sekil 4. 2019 Yilinda En Cok ithalat Yapan Ulkelerin Pay Orani (%)

2019 Yili Dlinya ithalati pay oranlari (%)

68 ¢ 4
3,9 3,9 3,8 30 27
IIII 2222221717171414131211
bl s nnnnonas
. SR\ \s

11
&

RUgR\o QS/QV X X ¥ N & Q) *?‘ & \\?‘ \Q‘ X
NI FIF TS T VS e S
ST FFFF 76 PG F O o ¥ ‘?\y
D7 Qv LY

W@ < O ° & O 4\5‘5\ T @

: R +

S

&

Kaynak: ITC, 2019

2019 yilinda en ¢ok ithalat degerlerine sahip olan ilk 20 iilke diinya pazarinin %68,2
sini olugturmaktadir ve alt kirilimlar1 yukaridaki grafikte yer almaktadir ( Sekil 4). Diinya
ithalatinda en biiyiik paya sahip olan Amerika’y1 , Almanya ve Ingiltere takip etmektedir.
2019 yilinda yapilan ithalatta %17,9 ile Amerika ciddi bir paya sahiptir. Diger iilkelerin pay
oranlar1 birbirine yakinlik gostermektedir. 2018-2019 yillar1 arasinda yapilan ithalat rakamlari
incelendiginde, en biiytik ithalat artisin1 %16 ile Cin , %9 ile Suudi Arabistan ve %5 ile Rusya

yasamigtir.

12
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Tablo 3. Sektorde ithalat Yapan 1k 20 Ulkenin 2019 Y1l istatistik Verileri

3
ABD D :
» 0

1 | AMERIKA 1,890,024 667,366 2 17,9
2 | ALMANYA 718,025 195,559 0 6,8
3 | INGILTERE 618,384 198,131 2 5,9
4| KANADA 411,845 139,262 -7 3,9
5 | FRANSA 407,183 106,86 -4 3,9
6 | HOLLANDA 402,467 125,61 -1 3,8
7 | BELCIKA 312,682 111,242 -3 3
8 | CIN 280,725 81,864 16 2,7
9| ISVEC 240,126 76,984 2 2,3
10 | KORE 233,147 46,002 3 2,2
11 | SUUDI ARABISTAN 232,606 65,094 9 2,2
12 | POLONYA 220,953 67,434 -3 2,1
13 | HONG KONG 184,163 29,654 -6 1,7
14 | AVUSTRALYA 182,986 46 -3 1,7
15 | RUSYA 182,749 73,095 5 1,7
16 | ITALYA 150,863 43,363 -5 1,4
17 | ISPANYA 142,52 40,07 -7 1,4
18 | AVUSTURYA 141,989 35,79 -2 1,3
19 | DANIMARKA 131,529 35,263 3 1,2
20 | IRLANDA 115,943 30,228 -1 1,1
77 | TURKIYE 18,41 5,008 7 0.2

Kaynak: ITC, 2019

Tiirkiye nin sektorde diinya ithalatindaki konumu incelendiginde iilke siralamasinda
77.sirada yer aldig1 ve diinya ihracat pazariin %0,2 lik kismini temsil ettigi goriilmektedir.
Tiirkiye’nin ithalat- ihracat dengesi incelendiginde, i¢ pazardaki iiretim kapasitesinin yeterli
oldugu bu nedenle de ithalat oranlarinin diisiik oldugu goriilmektedir. Tiirkiye nin
Uluslararas1 pazarda ithalatta alt siralarda, ihracatta ise tist siralarda yer almasi bu sektérde

agirlikl olarak dis pazara agilmasi gerektigini gostermektedir.

13
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3. Tiirkiye’nin Sektore Dair Thracat ve ithalat Verileri

3.1. Tiirkiye’nin Sektorde Ihracattaki Yeri

Tiirkiye’nin sektdrde diinya ihracatindaki konumu incelendiginde iilke siralamasinda
8.sirada yer aldig1 goriilmektedir ve diinya ihracat pazarinin %4 liikk kismin1 temsil etmektedir.
2019 yilinda, 536,9 milyon dolarlik ihracat yapmasi ongoriilen Tiirkiye toplam ihracat
potansiyelinin sadece %68 ‘ini kullanarak 370,2 milyon dolarlik ihracat ger¢eklestirmistir.
Tirkiye’nin tahmini 242,8 milyon dolar daha yapilabilir ihracat potansiyeli bulunmaktadir.
Tiirkiye, sahip oldugu ihracat potansiyeli ile dogru stratejiler olusturabilir ve hedef pazarlarini
dogru analiz edebilirse, diinya ihracati lizerinde ciddi bir pay sahibi olarak kendine yer

bulabilecegi ongoriilmektedir.

Sekil 5. 170490 GTIP Kodlu Uriiniin ihracatin1 Gergeklestiren Ulkelerin Potansiyel Istatistigi

Netheriands
69.7%

Kaynak: ITC, 2019

170490 GTIP kodlu f{iriiniin ihracatinda en biiylik potansiyele sahip
tedarikciler Almanya, Meksika ve Hollanda'dir. Sektorde bulunun diger iilkelerin ihracat pay
oranlar1 incelendiginde birbirlerine ¢ok yakin degerlere sahip oldugu ancak ihracat
potansiyellerini tam gergeklestiremedikleri goriilmektedir. Diinya {izerinde sektoriin
ongoriilen potansiyeli diisiiniildiigiinde, dogru strateji ve yatirimlarla pazarda ciddi pay sahibi

olmak mimkiindir.

14
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Sekil 6. 170490 GTIP Kodlu Uriiniin Thracatim1 Gergeklestiren Ulkeler

Germany 1
I Mexico
I Netherlands
I Belgium
China
United States of America
Canada
Turke
110 spain  Turkey
I Poland

Export potential $536.9 mn
I Colombia
I United Kingdom Actual exports $370.2mn
Thailand Untapped potential remaining in individual $242.8 mn
countries
I Czechia
0l France For this country finc
India
PRODUCTS
1 Italy
I Denmark
l Russian Federation
0 Switzerland
200 mn 400 mn 600 mn 800 mn 1bn 1 bn 1 bn
Export in § Log scale / Linear scale

Kaynak: ITC, 2019

Sektordeki diger iilkelerin ihracat potansiyelleri incelendiginde 170490 GTIP kodlu
iirlin i¢in en biiyiik ihracat potansiyeline sahip iilkeler Almanya, Meksika, Hollanda, Cin ve
Belcika oldugu goriilmektedir. Uluslararas1 pazardaki yerini koruyan Almanya, Belcika,
Hollanda ve Meksika gibi iilkelerin son 5 yillik ihracat potansiyellerinde ¢ok fazla artis ve
azalis goriilmemektedir. Her sektorde oldugu gibi Cin bu sektdrde de son yillardaki ihracat
rakamlarini arttirarak Tirkiye i¢in rekabet giicii yiiksek tilkeler arasinda yer almaktadir. 2019
yilt i¢in toplam 734 milyon dolarlik ihracat gerceklestiren Cin’in hedef pazarlarinda ihracat
potansiyellerinin  iizerine ¢ikarak kapasitesinin lizerinde ihracat gergeklestirdigi
goriilmektedir. En ¢ok ihracatini yakin iilkelere ger¢eklestiren Cin’in yeni hedef pazar arayisi
icinde oldugu ve Tiirkiye i¢in ciddi bir rakip oldugu ongoriilmektedir. Uluslararasi ihracat
siralamasinda Tirkiye’nin iizerinde yer alan iilkelerden Amerika ve Kanada’nin son yillardaki
ithracat potansiyelleri azalma egilimi gostermekte ve yapabilecek ihracat potansiyellerini
biiyiik oranda kullandiklar1 goriilmektedir. Bu baglamda dogru strateji izlenebilirse bu iki

iilkenin hedef pazarlarinda Tiirkiye kendine yer edinebilecegi goriilmektedir.

15
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Uluslararasi ihracat siralamasinda ise Tiirkiye’ nin alt siralarinda yer alan tilkelerden
Ispanya ve Polonya’nin son yillardaki ihracat potansiyellerinde artis goriilmekte ve Tiirkiye
icin Avrupa hedef pazarinda ciddi bir tehdit olusturmaktadirlar. Ispanya 6zellikle hedef
pazarlarinda 6ngoriilen kapasitesinin iizerinde ihracat gerceklestirirken diinya pazarinda da
ciddi bir tedarik¢i konumunda yer almaktadir. Sektoriin gerceklesen ihracat rakamlart goz
ontinde bulunduruldugunda, dogru stratejiler izlendigi takdirde ihracat potansiyeli yiiksek bir

sektor oldugu goriilmektedir.

3.1.1. Tiirkiye’nin Thracatta Hedef Pazarlan
Tiirkiye uluslararasi ihracat pazarinda ciddi bir paydas konumunda yer almaktadir. Son
yillarda ihracatta artan bir ivme yakalayan Tiirkiye, 2018-2019 yillar1 arasinda ihracatin1 %6

arttirmistir.

Sekil 7. Tiirkiye I¢in Ihracat Potansiyeli Olan Ulkeler

Iraq 1
I United Kingdom Iraq
Saudi Arabia
Export potential $70.1 mn
I Germany
United States of America Actual exports $32.1 mn
1 Azerbaijan Untapped potential remaining $38.0 mn

I Russian Federation

Yemen I
Iran, Islamic Republic of
I Romania
I France
a ILibya
I Turkmenistan
I Poland
I Spain
I Georgia
Israel
Canada

United Arab Emirates
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Kaynak: ITC, 2019

Tiirkiye’nin en biiyiik hedef pazarlari arasinda Irak, Ingiltere, Amerika ve Suudi
Arabistan yer almaktadir. Irak, Tirkiye i¢in ciddi bir ihracat pazar1 olurken, Tiirkiye’ nin bu

iilke i¢in Ongoriilen ihracat potansiyelinin ancak yarisini kullanabildigi goriilmektedir.
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Irak hem Tiirkiye’ye mesafe yakinligi, hem de damak tadi yakinligi anlaminda
diisiiniildigiinde, Tirkiye icin ihracat potansiyeline sahip iilkeler arasinda yer aldigi
goriilmektedir. Ayn1 zamanda Irak, Tiirkiye ile yaptigi ticarette vergi uygulamayan bir tilkeler
arasindadir. Ancak, ihracat potansiyeli olan bir iilke olarak goriilse de konumlandig1 bolge
diisiiniildiigiinde yiiksek degiskenlik goésteren bir pazar yapisina sahip oldugu i¢in cesitli
riskleri de barindiran bir {ilke oldugu da dikkate alinmalidir. Son yillarda uluslararasi pazarda
artan ithalat oranlar1 incelendiginde en fazla artis1 yasayan iilkelerin Cin ve Suudi Arabistan
oldugu goriilmektedir ve bu baglamda dikkat edilecek hedef pazarlar arasinda

degerlendirilebilmektedirler.

Tablo 4. Tiirkiye’nin 2019 Y1l I¢in Ihracat Pazar1 (Milyon Dolar )

ONGORILEN  qmcrkupsen KULLAMIMAYAN  GURCK
POTANSIYELI POTANSIYELI ~ ORANLARI (%)
Irak \ 70.1 32.1 38.0 0
Ingiltere \ 273 25.9 1.4 1,5
Sudi Arabistan \ 233 14.9 8.4 6.6
Almanya \ 23.1 20.4 2.8 1,5
Amerika ‘ 214 75.6 - 12
Azerbaycan | 18.2 4.0 14.2 15
Rusya \ 15.4 8.6 8.6 12,9
Yemen \ 13.9 1.4 12.5 7.5
italya \ 11.6 894.4 k 10.7 1,5
fran 11.6 5.8 5.8 55
Romanya \ 11.0 7.3 3.6 1,5
Fransa \ 10.7 2.5 8.1 1,5
Libya \ 10.5 4.1 6.4 0
Tiirkmenistan ‘ 10.0 1.6 8.4 0
Polonya \ 9.8 3.2 6.6 1,5
Ispanya \ 9.4 1.8 77 1,5
Giircistan \ 9.3 2.4 6.9 0
Israil \ 9.0 10.3 - 2
Kanada \ 8.1 1.5 6.7 6,5
Birlesik Arap Emirlikleri ‘ 7.9 9.2 - 4.4

Kaynak: ITC, 2019

Tirkiye’nin 2019 yili i¢in 6ngoriilen hedef pazarlarindan, ihracat potansiyelleri ve
iilkelerin giimriiklerinde Tirkiye’ye uyguladiklar1 giimriik oranlar1 degerlendirildiginde,
Italya, Tiirkmenistan, Giircistan gibi iilkelerde 6ngoriilen ihracat potansiyellerinin biiyiik

oraninin kullanilmadig: gortilmektedir.
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3.2. Tiirkiye’nin Diinya Tahin Helva Thracatindaki Yeri

3.2.1. Tiirkiye’nin Genel Thracat istatistigi
170490 GTIP kodunun (Kakao Igermeyen Diger Seker Mamulleri) alt kiriliminda
yer alan tahin helva ve helva(diger) tiriinleri i¢in Tirkiye genelindeki son 5 yillik ihracat
istatistigi incelendiginde, Tiirkiye’nin en biiylik ihracat pazarini olusturan ilk ii¢ {ilkenin

Almanya, Belgika ve Amerika oldugu goriilmektedir ( Sekil 7).

Sekil 8. Tiirkiye Tahin Helvas1 Ve Helvalar(Diger) Son 5 Yillik Thracat Rakamlar
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Kaynak: EIB, 2020

2018 yilinda Tiirkiye’nin gergeklestirdigi ihracat istatistigi genel olarak bir onceki
yillara gore ciddi diislis gosterirken, 2019 yilinda ise gerceklestirdigi ihracati arttirmastir.
Tiirkiye nin; Ingiltere, Fransa, Polonya gibi iilkelere gerceklestirdigi ihracat yillar iginde
yerini koruyarak 2018 yil1 haricinde devam etmektedir. Bu pazarda satabil yapisini koruyan
Tiirkiye’nin ihracat potansiyelini arttirabilmek i¢in, rakiplerinin stratejilerini iyi analiz ederek
ve miisteri agini genisleterek pazarda daha fazla s6z sahibi olabilecegi dngoriilmektedir. Son
yillarda Belcika’ya yapilan ihracatin diisme nedenlerinin de iyi analiz edilerek, pazarin
ithtiyaglarimi karsilayabilecek yeni stratejilerin gelistirilmesi gerekmektedir. Libya, Irak ve
Suriye gibi ihracat potansiyeli olan ancak cografi konumu nedeniyle degiskenlik gosteren

tilkelerin sabit pazar haline gelmesinin zor oldugu dngoriilmektedir.
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Tablo 5. Tiirkiye Tahin Helvas1 Ve Helvalar(Diger) Son 5 Yillik ihracat Istatistikleri

2015
TUTAR $

2016
TUTAR $

2017
TUTAR $

2018TUTAR
$

2019
TUTAR $

ALMANYA BELCIiKA AMERIKA LIiBYA IRAK INGILTERE SURIYE FRANSA POLONYA ISRAIL
4.508.022 | 1.347.719 | 1.177.944 | 998.291 | 1.312.857| 640.943 590.791 | 423.487 | 353.104 |143.159
3.299.076 | 1.404.270 | 1.156.840 [1.199.118| 658.337 | 502.197 |294.901 | 430.536 | 361.346 |134.314
3.862.377 | 1.618.251 | 905.422 | 609.353 | 487.529 511.411 799.096 | 445.011 | 382.423 |169.181

911.727 215.529 265.596 | 404.898 | 288.028 144.167 274.531 | 82.663 118.732 | 161.177
3.807.100 | 801.580 | 999.443 [1.014.126| 397.052 | 488.171 |366.141 | 376.926 | 440.504 |344.782

Kaynak: EIB, 2020

Almanya, Belgika ve Amerika, Tiirkiye i¢in en biiylik pazar1 olugturmakta ve 2018 y1l1

hari¢ yillar iginde gerceklesen ihracat degerleri birbirine yakinlik gostermektedir. 2019 yilinda

yapilan ihracat verileri incelendiginde, Tiirkiye’nin 2019 yil1 i¢in en ¢ok ihracat yaptig ilk 3

iilke Almanya, Libya ve Amerika’dir.

Sekil 9. 2019 Y1l i¢in Tiirkiye’nin Tahin Helvasi ve Helvalar(Diger) ndaki Thracat Istatistikleri
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Kaynak: EIB, 2020

Tirkiye 2019 yilinda ciddi bir atak yaparak Libya, Yunanistan, Suudi Arabistan ve

Ukrayna gibi iilkelere de ihracat gergeklestirmistir.
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3.2.2. Ege Bolgesinin Tahin Helva’ya Dair Thracat Istatistigi

170490 GTIP kodunun (Kakao Igermeyen Diger Seker Mamulleri) alt kiriliminda yer
alan tahin helva ve helva(diger) triinleri i¢cin Ege ihracat¢1 Birligi’ne kayith bolgelerin son 5
yillik ihracat istatistigi incelendiginde, Ege Bolgesi’nin en biiyiik ihracat pazarini olusturan

ilk ii¢ lilkenin Belgika, Almanya ve Libya oldugu goriilmektedir ( Sekil 8).

Sekil 10. Ege Ihracatc1 Birlikleri Tahin Helvas1 Ve Helvalar(Diger) Son 5 Yillik Ihracat Istatistikleri
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Kaynak: EIB, 2020

Belgika ve Kosova’ya yapilan ihracatta son yillarda azalma goriilse de Amerika ve
Ingiltere’ye yapilan ihracatta artis gozlenmektedir. Yillar iginde Libya, Suudi Arabistan gibi
Orta Dogu tilkelerinde ihracat degerleri degiskenlik gostermektedir, Almanya’da ise ihracat
pazart yerini korumaktadir. Yillar iginde diizenli artis gosteren Avustralya ise ihracat
acisindan potansiyeli olan bir pazar konumundadir. Tirkmenistan’a son 2 yilda ihracat

yapilmadig goriilmektedir.
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Tablo 6. Ege ihracatg1 Birlikleri Tahin Helvas1 Ve Helvalar(Diger) Son 5 Yillik Thracat Rakamlari

BELCiKA ALMANYA LiBYA AMERIKA FRANSA INGILTERE AVUSTRALYA TURKMENISTAN KOSOVA AU
ARABISTAN
2015
SIS 1.105.031 | 391.300 |418.447| 69.229 99.700 144.497 153.589 220.089 93.401 6.104
2016
SOV 1.307.850 | 510.384 | 799.570| 35.736 194.839 94.190 25.846 129.239 100.792 377
2017
SOV 1.461.728 | 420.271 28.831 186.884 | 175.051 85.861 42.601 19.038 37.989 22.634
2018TUTAR
$ 667.793 476.939 | 175.134| 233.266 | 129.015 203.512 76.926 0 47.554 150.170
2019
TUTAR $ 555.609 505.595 |339.571| 282.609 | 107.541 157.723 83.659 0 32.650 36.434

Kaynak: EIB , 2020

Ege Bolgesi’nin son 5 yillik en biiyiik ihracatgis1 olan Belgika’nin son 2 yil i¢inde
gergeklesen ihracat rakamlart nerdeyse yari yariya diisme gostermektedir. Almanya ve
Fransa’ya gerceklesen ihracat rakamlari belli aralikta devam ederken, Libya, Ingiltere ve
Avustralya’da artiglar goriilmektedir. Son 2 yilda Tiirkmenistan ile ihracatin hi¢ yapilmadigi

goriilmektedir.

Sekil 11. 2019 Yil1 Ege ihracatci Birlikleri Tahin Helvasi ve Helvalar(Diger) [hracat Rakamlari
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Kaynak: EIB, 2020

Ege Bolgesi’nin 2019 yil1 i¢in en ¢ok ihracat yaptigi ilk 3 iilke Belgika, Almanya ve
Libya’dir. Bir onceki yila gore Libya ile olan ihracatinda neredeyse yar1 yariya artig

goriilmektedir.
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4.Sektore Dair Degerlendirmeler ve Devlet Destekleri

4.1. Sektor Degerlendirmesi
Helva ve kakao igermeyen diger seker mamulleri gibi {irtinler Kalkinma Bakanligi
sektor siniflandirmasi icinde gida sektorii ve sekerli mamuller sanayii alt ayriminda yer
almaktadir. Tiirkiye, seker ve sekerli mamul sektoriinde, gida dig ticaretinde %15’e yakin bir
paya sahiptir. Helva sektorii ise %15 lik payin i¢inde yer almaktadir. Seker ve sekerli mamul
sektorii bliyiik bir sektér olup bu ¢ergevede uzun vadeli ¢oziimler i¢in bugiinden gereken

adimlarin atilmas1 gerekmektedir.

Son donemlerde sektoriin i¢ pazarda ve ihrag pazarlarindaki talepte yasanan artisi ve
verimde yasanan diisiisii, sektoriin en 6nemli hammaddelerinden olan seker arzinin yetersiz
kalmasina neden olmaktadir. Bu nedenle, onceleri seker konusunda kendine yeten bir iilke
konumunda olan Tiirkiye, son iki pazarlama yilinda ciddi miktarlarda seker ithal etmek
zorunda kalmistir. Bunun yaninda, lilkemizde seker fiyatlarinin diinya piyasalarina gore ciddi
oranda yliksek kalmasi, sekerli mamul {iretici ve ihracatcilarinin rekabet sansini da
diistirmektedir. Genel olarak sektdriin hammadde temininde yasadii sorunun yani sira
strdiiriilebilir kalite ve fiyat istikrar1 da saglanamadigi siirece ihracatta rekabet sansini

yiikseltmekte giicliiklerle karsilasilabilir.

Kiigiik firmalarin kalitesiz iiriinlerle pazara girmesi de, Tiirk mallarmin imajini
zedeleyen hususlardan biridir. Bu baglamda Tiirk mallarma iliskin olumlu imajin
saglanmasinda tanitim ve pazarlama faaliyetlerine agirlik verilmesi ve fuarlara katilimin
tesvik edilmesi, onem arz etmektedir. Ayrica kaliteden 6diin verilmemesi ve ithalatci
iilkelerde ofis-magaza isletmeciligine gidilmesinin, ihracat potansiyeli a¢isindan Onem

kazanmasini saglayan diger hususlardan biridir.

Gilintimiizde bilgiye erisimin kolaylig1 ile iletisim olanaklari artmis, her sektorde
sanayinin gelismesini saglamistir. Yeni pazarlama teknikleri (e-ticaret gibi) ve miisteri odakli

pazar stratejileri ile iirlinlere yeni ve hizli pazar alanlari ortaya ¢ikartmaktadir.

Ar-Ge, yurt dis1 pazarlarda tutundurma ve markalasma icin destek ve tesvikler
hakkinda gida ihracatc¢ilarin bilgilendirmeye yonelik ¢aligmalarin artirilmasi gelisme icin de
firsattir. Stirdiiriilebilir rekabet avantaj1 saglanmasi i¢in, sektoriin inovatif tiriinlere ve AR-GE
yatirimlarina énem vermesi gerekmektedir. Katma degerli tiriinler iiretilebilmesi agisindan
AR-GE ve inovasyon biiylik dnem tasimaktadir. Tiirkiye’nin diinya pazarlarinda yerini
korumasi ve/veya pazardan aldig1 pay1 daha da biiyiitmesi i¢in tiiketiciye yeni iirlinler sunmasi

ya da mevcut iirtinlerde farklilastirmaya gitmesi gerekmektedir. Ayrica, gelismis iilkeler basta
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olmak iizere saglikli yasam adina, saglikli tiiketim trendi olusmustur. Her gecen zaman
diliminde saglikli tiiketime verilen 6nem artmaktadir. Ozellikle sekerin saglik iizerindeki
olumsuz konumu goz Oniine alindiginda, seker oran1 daha az ya da sekersiz sekerlemeler
tiiketiminin artacagi ongoriilmekte ve tiiketicinin damak tadi ihmal edilmeden saglikli tiiketim

trendine uygun iiretim yapilabilmesi adina AR-GE’nin 6nemi tekrar kendini gostermektedir.

4.2. Devlet Destekleri

KOBI’lere yonelik agilan ihracat destekleri, 6zellikle markalasma ve Turquality gibi
destek programlari, KOBI 6zelliginde olan helva iireticileri i¢in yon gdsterici olabilmektedir.
Ozellikle dis pazara agilma, pazar analizi, iiretimde kullanilan hammadde alim1 destekleri vb.
alanlarda uygun devlet destegi alternatiflerinin belirlenmesi ve bagvuru siireglerinin

baslatilmasi agisindan https://kolaydestek.gov.tr/ internet adresi iizerinden birgok faydali

bilgiye ulasmak miimkiindiir.

Turquality, diinyanin devlet destekli ilk ve tek markalasma programidir. Tiirk” ve
“Kalite” kelimelerinin birlesiminden olusmustur. Turquality, bir sertifikasyon veya
belgelendirme olmayip, Turquality sirket icerisindeki iiretim siireglerinden pazarlamaya, satis
stireclerinden satis sonrasi verilen hizmetlere kadar tiim siiregleri kapsayan, uluslararasi
pazarlarda kaliteli Tirk mali imajimnin olusturulmasini saglayan bir destek programidir.
Ulkemizin rekabet avantajini elinde bulundurdugu sektdrlerde, markalasma potansiyeli olan
iiretiminden satis sonrasi verilen hizmetlere kadar biitiin siire¢ yonetimi ele alinmaktadir.
Boylece program kapsamindaki isletme marka konumlariin giiglendirilmesi, uluslararasi
pazarlara agilmalarinin hizlandirilmasi, pazarlarda kaliteli Tiirk mal1 imajinin olusturulmasi
ve yerlestirilmesini amaglamaktadir. Ozetle Turquality programinin amaglar1; markalasma
bilinci ve siirecinin hiz kazanmasi, Tiirk mallarinin dis pazarda tutundurulmasi ve Tiirk mal

imajinin saglanmasidir.

Turquality programinin 2 6nemli 6n kosulu vardir. Miiracaat eden markanin
Tiirkiye’de tescilinin yapilmis olmasi ilk 6n kosulu olusturmaktadir. Yurt disinda, ibraz
edecegi 1§ planinda belirtilecek hedef pazarlarinin en az birinde ayn1 markanin tescil edilmis
olmas1 ikinci 6n kosulu olusturmaktadir. Turquality program bagvurusu 6n kosullarini
saglayan firma ve markalar, degerlendirme kriterleri neticesine gére Turquality veya marka
programi kapsamina dahil edilmektedir. %50 oraninda, 12 ana destek kalemi altinda

desteklenir ve Turquality destekleri 4 yil siiresince alinabilir

23


https://kolaydestek.gov.tr/

,v\

(DEMIS TICARET ODAS|

KAYNAKLAR

International Trade Center (ITC)- Export Potential Map
Erisim Tarihi: Agustos, 2020

https://www.intracen.org/default.aspx

International Trade Center (ITC)- Trade Map
Erisim Tarihi: Agustos, 2020

https://www.intracen.org/default.aspx

Ege Ihracatcilar Birligi (2020), “EiB Resmi Thracat Raporu”.
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